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Rund um die Welt: Iphofer Knauf-Museum stellt Tourismusplakate aus der Sammlung des Deutschen Historischen Museums Berlin aus

Fernweh geweckt wie anno dazumal

IPHOFEN. Fernweh - ein Gefiihl, das
seit Generationen Menschen aufun-
terschiedliche Weise beriihrt und
beriihren wird. Was sich allerdings
dndert: die Art und Weise, wie es von
professionellen Werbefachleuten in
der Tourismusbranche geweckt
wird. Unter dem Titel ,Rund um die
Welt — Tourismusplakate aus der
Sammlung des Deutschen Histori-
schen Museums“ prdsentiert das
Knauf-Museum ab sofort bis zum 29.
Juni nun nahezu 100 Tourismuspla-
kate aus der umfangreichen Samm-
lung des leihgebenden Deutschen
Historischen Museums in Berlin.

Dass diese Plakate einmal in ei-
nem Museum héngen, damit hitten
ihre Erfinder wohl kaum gerechnet.
Schlieflich sind es keine , Kunstwer-
ke* im klassischen Sinne, sondern
zweckgebundene, kalkulierte Bild-
dokumente, die der Bewerbung von
Reisen und Reisezielen sowie ver-
schiedensten Verkehrsmitteln die-
nen sollten. Und dennoch ldsst sich
gerade an der Umsetzung Zeitkolorit
und Geschmackstrend ablesen, was
die Plakatsammlung fiir eine Aus-
stellung pradestiniert.

In chronologischer Hinsicht
schldgt die Ausstellung auf drei
Stockwerken einen Bogen von der
Zeit der Weimarer Republik und
dem Nationalsozialismus tiber die
deutsch-deutsche ~ Vergangenheit
bis in die Gegenwart. Dem Betrach-
ter wird die Vielfalt des Reisens aus
kulturgeschichtlicher  Perspektive
des 20. Jahrhunderts vor Augen ge-
fithrt. Und es sind nicht nur namen-
lose Schopfer, deren Werke im
Knauf-Museum ausgestellt sind,
sondern auch so mancher, der es im
Lauf der Jahre zu Anerkennung ge-
bracht hat: Unter den ausgestellten
Plakaten finden sich Arbeiten von
nambhaften Grafikern wie Ottomar
Anton, Ludwig Hohlwein, Donald
Brun, Herbert Leupin oder Jupp
Wiertz. Farbgewaltige Bilder laden

ein, in Erinnerungen zu schwelgen
und lassen Sehnsiichte wach wer-
den. Motive von Ozeanreisen, Passa-
gierflugzeugen und Eisenbahnen
nehmen den Besucher mit auf die
Reise, Bilder verschiedenster Stidte
und Landschaften laden ein zur Be-
gegnung mit bekannten und weni-
ger bekannten Reisezielen, ferner
Welten und Kulturen.

»In eindriicklicher Weise belegen
die gezeigten Plakate die Bedeutung
der touristischen Werbung des 20.
Jahrhunderts. Sie offenbaren die ge-
sellschaftliche und wirtschaftliche
Entwicklung, dem daraus resultie-
renden Konsumverhalten des Rei-
senden sowie die Verdnderung in
der Bildsprache der Werbekunst®,
schreibt das Knauf-Museum in einer
Selbstbeschreibung.

Die Geschichte der touristischen
Werbung ist gleichzeitig auch ein
Spiegelbild der Weltgeschichte.
Deutlich wird das bei Exponaten, die
an die vollig unterschiedlichen Rah-
menbedingungen des Reisens in der
Zeit der beiden deutschen Staaten
erinnern. In der Bundesrepublik ge-
wann das Reisen mit dem wirt-
schaftlichen Aufschwung mehr und
mehr an Bedeutung, die Deutschen
wurden Reiseweltmeister. In der
DDR dagegen war selbst das Reisen
staatlich organisiert, und die Ur-
laubsméglichkeiten waren hinter
dem Eisernen Vorhang begrenzt.
Der Blick geht aber noch weiter zu-
riick: Selbst die Nationalsozialisten,
die vielen Deutschen {iber die Frei-
zeitorganisation KdF ,Kraft durch
Freude“ das Reisen erst ermoglich-
ten, hatten ihre eigenen Vorstellun-
gen, wie man fiir das Reisen wirbt.
Uppig und facettenreich wird es
dann, wenn in Westdeutschland seit
den 1960er-Jahren sich der Massen-
tourismus ausbreitet. Und zwar mit
all seinen teils okologischen, 6kono-
mischen und sozialen Folgen, oder
die modernen Spezial- und Indivi-

ung: Zu Rei

dualtourismen, die im Zeichen glo-
balen Denkens und Wirkens mit ste-
tig  wachsender Angebotsvielfalt
kaum noch Wiinsche offen lassen
und mit immer exotischeren Reise-
zielen aufwarten. Die Ausstellung
kommt im obersten Stock schlief3-
lich mit einigen Beispielen auch in
der Gegenwart an.

Freilich: Eine Aneinanderreihung
von Plakaten kann schnell statisch

der 1950er- und 1960er-Jahre passt natiirlich eine alte Vespa.

wirken, weil die Formen sich dhneln.
Das Knauf-Museum schafft Ab-
wechslung mit wenigen Mitteln, die
aber ebenso liebevoll arrangiert
sind: Da stehen mal bestens erhalte-
ne Oldtimer aus den 1960er-Jahren,
ein riesiger Globus lockt in den Aus-
stellungsraum, und mancherorts ist
es einfach ein uralter Reisekoffer, der
den Blick auf sich zieht. So verbleibt
ein Eindruck nach der Schau: Man
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mochte am liebsten gleich das
ndchste Reisebiiro aufsuchen.  tle

Kontakt: Knauf-Museum Ipho-
fen, Am Marktplatz, 97343 Ipho-
fen, Telefon 0 93 23/ 31- 528,
www.knauf-museum.de, E-Mail:
knauf-museum@knauf.de, 0ff-
nungszeiten: Dienstag bis Sams-
tag 10 bis 17 Uhr, Sonntag 11 bis
17 Uhr




